
 
 

GRAJ BEZPIECZNIE ✔ PATRZ W CO GRAM ✔ ZAPYTAJ O GRY 

	  

Stowarzyszenie Producentów i Dystrybutorów  
Oprogramowania Rozrywkowego 

 



FIRMY ZRZESZONE W 



NALEŻYMY I WSPÓŁPRACUJEMY 

NASZĄ DZIAŁALNOŚĆ WSPIERAJĄ 



NASZA 
DZIAŁALNOŚĆ 
 



Prowadzenie badań i zbieranie danych 
dotyczących elektronicznej rozrywki 



Prezentowanie stanowiska Stowarzyszenia wobec 
organów administracji państwowej oraz reprezentacja 
Stowarzyszenia w kraju i za granicą 



Przeciwdziałanie naruszaniu praw autorskich oraz 
działalność związana z ISFE LAC 
 
 

Objęcie gier wideo prawem ochrony własności intelektualnej. Stworzenie prawnej 
definicji gier, udział w bieżących konsultacjach dotyczących zmian w Intellectual 
Property Rights Enforcement Directive.  
. 
IARC – International Age Rating Coalition – koalicja instytucji i organizacji 
powołanych do klasyfikacji gier wideo w celu wypracowania uniwersalnych 
kryteriów oceny treści.  
 
Opracowanie wspólnego z ISFE stanowiska branży gier wideo odnośnie 
Jednolitego Rynku Telekomunikacyjnego.  
  
 
Przedstawianie stanowiska branży wobec Komisji Europejskiej w kwestii CSR, 
Community of Practice, poprawy wiarygodności samoregulacji, rozprządzeń 
dotyczących monitoringu sieci. 
 
 
Consumer Protection Coalition i Digital Market Strategy odnośnie: zakupów w 
aplikacji, płatności online, przetwarzania i usuwania danych. 
 
 
 



Upowszechnianie zasad etyki branżowej 



Promocja 
bezpiecznego 
korzystania z gier 



Popularyzacja 
systemu 
ratingowego 
PEGI 



System informacji i klasyfikacji gier wideo 
Pan European Game Information (PEGI) 

 
 



Pegi 2.0  
Zmiany w systemie obowiązują od 09.2009. 



Nowe ikony klasyfikacji treści 



Gdzie znaleźć 
oznaczenia PEGI? 
n  Oznaczenia klasyfikacji 

wiekowej znajdują się 
w lewym dolnym rogu 
na froncie opakowania 

 
n  Oznaczenia dotyczące 

treści zawartych w grze 
znajdują się z tyłu 
opakowania  



Podział gier komputerowych ze względu na 
klasyfikację wiekową w systemie PEGI  

9992 46,9% 

2973 13,9% 

4505 21,1% 

2528 11,9% 

1317 6,2% 

Razem 21315 100% 



NASZE	  KAMPANIE	  
	  



Piknik naukowy Radia BIS – czerwiec 2008 





Biennale Sztuki Dziecka – Poznań 2009 



Kampania 
 

GRAJ 
BEZPIECZNIE  

z 
 

 Empik 
i 

Gry-OnLine 
 



Kampania 
dla sieci 
handlowych 

PEGI online banner  
 
PEGI description 
 
PEGI poster 



GRAJ BEZPIECZNIE z TPSA  
1,9 mln ulotek dołączonych do faktur 
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PEGI – kampania w sieci Empik 







PEGI – reklama TV (82 min emisji) 
 n  TV4 – 26 emisji/ 13 min 

n  TVN – 5 emisji/ 2,5 min 
n  TVN Style – 20 emisji / 7,5 min 
n  TVN Turbo – 20 emisji/ 7,5 min 
n  TVN 7 – 20 emisji/ 7,5 min 
n Comedy Central – 50 emisji/ 20 min 
n  VH1 – 50 emisji/ 20 min 
n  TVP1/TVP2 – 8 emisji/ 4 min 



Andrzej Mleczko – rysunki PEGI w 
kampanii GRAJ BEZPIECZNIE 



 Reklama prasowa 
PEGI  

publikowana w:  

 Newsweek  
Forbes  
Fakt  

Komputer Świat 
Play  

Auto Świat  
AŚ 4x4  

CD Action  
Przegląd Sportowy 



 Ile lat ma PEGI? - warsztaty dla dziennikarzy  
 n  Moderator: Olivier Janiak 

n  Specialiści: Małgorzata Ohme, dr Mirosław Filiciak  

 



     ANNA NOWAK-IBISZ 
 ANNA POPEK  
 MICHAŁ FIGURSKI 
 ODETA MORO-FIGURSKA 
 ZBIGNIEW URBAŃSKI 

 

 
Część praktyczna z udziałem gwiazd: 
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TYDZIEŃ Z PEGI NA 
GRAM.PL 

•  21000 wejść na www.pegi.info  
z Polski 

•  6751 wejść z www.gram.pl 
 
 



Bannery PEGI/SPIDOR  
wykorzystane: 
 
•  przez firmy członkowskie 

podczas imprez i akcji 
promujących gry, konsole, 
akcesoria  

•  podczas konferencji i 
szkoleń 

•  na stronach członków 
SPIDOR oraz partnerów 
kampanii GRAJ 
BEZPIECZNIE 



Kanał SPIDOR na 
YouTube: 
 
•  Jak działa 

PEGI? 
•  Filmy 

animowane 
wyjaśniające 
oznaczenia 
treści 

•  Spot reklamowy 
promujący 
PEGI 



GRAJ BEZPIECZNIE – gadżety 
rozdane podczas premier gier oraz 
imprez promocyjnych, przesłane do 
szkół akredytowanych do programu 

Szkoła Bezpiecznego Internetu, 
przekazane na ogólnopolski turniej 

„Szachiści grają dla Polonii, 
dystrybuowane w sieciach handlowych. 

 
n  Kalendarze – 1000 sztuk;  
n  podkładki pod myszy – 3000 sztuk;  
n  Biuletyny PEGI – 800 sztuk; 
n  zakładki do książek – 30000 sztuk 
  
 



 
•  Konferencja odbyła się 06.02.2012. 
•  SPIDOR jest partnerem w organizacji 

konferencji 
•  Konferencja pod patronatem Rzecznika 

Praw Dziecka i Ministerstwa Edukacji 
Narodowej 

•  Nagrody dla wyróżnionych szkół 
wręczali:  Rzecznik Praw Dziecka - 
Marek Michalak, Generalny Inspektor 
Danych Osobowych - Wojciech 
Wiewiórowski, Naczelnik Wydziału 
Profilaktyki i Współpracy ze 
Społeczeństwem Ministerstwa Spraw 
Wewnętrznych - Elżbieta Rusiniak 



Link do multimedialnych materiałów 
edukacyjnych PEGI: 
http://
www.szkolabezpiecznegointernetu.pl/
multimedia.php 
Prezentacje SPIDOR dostępne: 
http://
www.szkolabezpiecznegointernetu.pl/
prezentacje.php 
Biuletyn PEGI oraz Podręcznik dla 
nauczycieli: 
http://
www.szkolabezpiecznegointernetu.pl/
scenariusze.php 
 

 
 
 
 



TVN Style – udział w programie Między nami rodzicami, sezon 2 
odcinek 6: Uzależnienia dzieci od telewizji, komputera i gier. 

 





 
 
   
 
 
 

PRZYKŁADOWE PUBLIKACJE ONLINE 

	  
	  	  
 

 
 
 



Kampania w serwisie 
koktajl24.pl 



Kampania w serwisie wspodnicy.pl 



Patrz w co 
gram – 
kampania 
skierowana 
do 
mężczyzn  



Seria artykułów w serwisie 
komputerswiat.pl 



Seria artykułów na stronie 
newsweek.pl 





Ambasadorzy	  kampanii	  
ZAPYTAJ	  O	  GRY	  

	  
	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	   	  	  	  	  „Odpowiedzialny	  rodzic,	  powinien	  

kontrolować	  dwie	  kwes6e:	  jakich	  gier	  używa	  dziecko	  
	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  oraz	  jaką	  ilość	  czasu	  poświęca	  na	  granie.	  
„Jeżeli	  chodzi	  o	  dobór	  gier	  staram	  się	  	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  przede	  wszystkim	  kierować	  oznaczeniami	  
na	  opakowaniu	  i	  nie	  dopuszczam	  do	  	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  używania	  przez	  mojego	  syna	  gier	  
przeznaczonych	  dla	  starszych	  dzieci.”	  –	  Adama	  Sztaba.	  

	  
	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
	  
	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
	  
	  
	  
	  

                                                        
                                        

	  	  „Słowa	  uczą,	  ale	  to	  przykłady	  pociągają.	  Dlatego	  myślę,	  
że	  nie	  wolno	  pozostawiać	  dziecka	  	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  samemu	  sobie	  w	  żadnej	  dziedzinie	  -‐	  od	  
sprzątania,	  wspólnego	  gotowania	  aż	  po	  wspólne	  	  	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  oglądanie	  telewizji	  albo	  gry	  w	  gry	  
komputerowe.	  Emocje	  dzielone	  z	  dziećmi	  	  podczas	  gry	  	  	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  to	  coś,	  co	  najbardziej	  łączy	  i	  jednocześnie	  
uczy.	  Wymaga	  to	  nieco	  zaangażowania	  od	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  rodziców,	  ale	  ten	  wysiłek	  sprawi,	  że	  
połączą	  nas	  z	  dziećmi	  wspólne	  więzy	  i	  przeżycia,	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  do	  których	  zawsze	  będzie	  można	  się	  
odwołać”	  –	  Anna	  Popek.	  	  



DZIAŁANIA	  MEDIA	  RELATIONS:	  
Telewizja	  
n  TVP	  1	  wywiad	  w	  programie	  „Kawa	  czy	  Herbata”	  (dr.	  Dominika	  Urbańska-‐Galanciak)	  
n  TVP	  2	  wywiad	  w	  programie	  „Pytanie	  na	  śniadanie”(dr.	  Dominika	  Urbańska-‐Galanciak	  i	  Adam	  

Sztaba)	  
2.   Stacje	  radiowe	  
n  Polskie	  Radio	  PR4	  –	  wywiad	  (dr.	  Dominika	  Urbańska-‐Galanciak)	  	  
n  TOK	  FM	  –	  wywiad	  (dr.	  Dominika	  Urbańska-‐Galanciak	  i	  dr.	  Mirosław	  Filiciak)	  
3.   Media	  internetowe	  –	  28 publikacji	  o	  przeprowadzonych	  kampaniach	  
4.   Dzienniki	  –	  3 publikacje 
5.   E-‐PR,	  działania	  w	  sieci	  -‐	  5267	  unikalnych	  wejść/kliknięć	  w wątkach tematycznych 











! IARC to koalicja instytucji oraz organizacji 
powołanych do klasyfikacji gier w różnych regionach 
świata. Połączyły one siły, aby wypracować uniwersalne 
rozwiązania dla globalnego rynku gier wideo, w tym także 
gier przeglądarkowych i aplikacji. Celem IARC jest 
ujednolicenie i ukierunkowanie procesu klasyfikacji gier, 
również dla gier dystrybuowanych cyfrowo. !
Ogromną zaletą projektu IARC jest to, iż pozwala on 
wydawcom na uproszczony proces aplikacji o klasyfikację 
poprzez jeden kwestionariusz zawierający zestaw pytań 
dotyczących treści gry. !

!!
! Kwestionariusz opracowany przez IARC łączy 

wszystkie kryteria uwzględniane w poszczególnych 
systemach klasyfikacji.  Wydawca, po wypełnieniu tego 
dokumentu, uzyskuje automatycznie wygenerowany 
zestaw oznaczeń wieku oraz oceny treści właściwych dla 
wszystkich systemów i regionów. Oznacza to, że wydawca, 
wypełniając online jeden dokument, uzyskuje rating ESRB 
dla USA i Kanady, USK dla Niemiec, PEGI dla pozostałych 
krajów europejskich oraz oznaczenia typowe dla innych 
systemów obecnych w koalicji. !
 !



Dziękujemy za uwagę 
 
 
 
 
www.spidor.pl 
 
durbanska@spidor.pl 
 
 


